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cyjny, prawo ochronne na znak towarowy]

Streszczenie

Znaki towarowe to symbole otaczajace nas w zyciu codziennym niemalze na
kazdym kroku. Jako konsumenci kojarzymy je z konkretnymi towarami i ustu-
gami. Kazda z trzech czesci opracowania ukazuje konkretne zagadnienia z nimi
zwiagzane. W pracy przedstawiona jest definicja znakéw towarowych, ich istota,
rodzaje, a takze funkcje jakie pelnig zaréwno w odniesieniu do przedsiebiorcow,
gospodarki oraz konsumentéw. Ponadto oméwiono proces rejestracji znakéw to-
warowych oraz zagadnienia zwigzane z ochrong znakéw towarowych w Polsce.
Trzecia czeé¢ ukazuje czym jest prawo ochronne i jaki ma charakter. Przedstawio-
ne sa w niej tez zasady na jakich udzielane jest prawo ochronne, mozliwe przy-
czyny odmowy jego udzielenia, r6wniez korzysci jakie ono daje oraz konsekwencje
grozace za jego naruszenie.

1. Wprowadzenie

Kazdego dnia wokoét siebie widzimy setki towaréw i uslug, a na nich znaki,
symbole, oznaczenia. Sg to znaki towarowe. Nie zdajemy sobie sprawy jak wielkie
znaczenie majg one dla tych towaréw i wytwarzajacych je przedsiebiorcow. Nie
zdajemy sobie takze sprawy jak ogromny wplyw maja one na nas, konsumentéw,
jakie majg oddzialywanie na naszg §wiadomo$é i jak kierujg naszym wyborem
towaréw i ustug podczas zakupéw.
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2. Definicja znaku towarowego

Znak towarowy ma praktyczne znaczenie dla kazdego przedsiebiorcy prowa-
dzacego dzialalno§é gospodarcza. Znaczenie to powinno byé przez przedsiebior-
c6w bez probleméw rozpoznawane i doceniane, jednak pojawia sie tu problem ze
Swiadomoscig przedsiebiorcow co do istoty prawnej znaku towarowego. Wynika
to z niejasnej definicji ustawowej znakéw towarowych.

Pierwsze znaki towarowe w Polsce zarejestrowano w 1924 r. Najstarszy znak
to ,,FUCHS” zarejestrowany przez warszawska firme ,,Fuchs i synowie”. Znak
ten nie jest juz utrzymywany w ochronie. Od 1924 r. do dnia dzisiejszego utrzy-
mywana jest ochrona znaku ,,+GF+” szwajcarskiej firmy Georg Fischer Aktien-
geselschaft. W tym samym roku zarejestrowaly swoje znaki w Polsce takie firmy
jak The SINGER Company czy Estman KODAK. Najstarszym polskim znakiem,
ktérego ochrona trwa nadal jest ,,Snieg Tatrzanski” zarejestrowany pierwotnie
w 1925 r. przez firme ,Falkiewicz” z Poznania.

Zagadnienia dotyczace znakéw towarowych reguluje przede wszystkim usta-
wa z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wlasnosSci przemystowej (Dz. U. Nr 119
z 2003 1., poz. 1117 ze zm.). Zgodnie z art. 120 ust. 1 tej ustawy znakiem towa-
rowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktére mozna przedstawi¢ w spos6b graficzny,
jezeli oznaczenie takie nadaje sie do odréznienia towaréw jednego przedsiebior-
stwa od towaréw innego przedsiebiorstwa.

Znakami towarowymi moga by¢ tylko takie oznaczenia, ktére sg zmystowo
postrzegalne, jednolite i samodzielne wobec towaru, ktéry oznaczaja, oraz dadzg
sie przedstawié w spos6b graficzny.

W rozumieniu tej definicji oznaczeniami zmystowo postrzegalnymi mogg by¢é
oznaczenia dzialajace na zmysly stuchu, wzroku i dotyku, np. wyraz, rysunek, or-
nament, kompozycja kolorystyczna, forma przestrzenna w tym forma towaru lub
opakowania, a takze melodia lub inny sygnat dzwiekowy, ktéry da sie przedsta-
wié w postaci nut. Znaki niedostrzegalne wizualnie np. zapach lub smak, zgodnie
z orzeczeniem Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci (dalej: ETS), mogg by¢
rejestrowane jako znaki towarowe, o ile mozna je przedstawi¢ w sposéb jasny,
precyzyjny, zupelny, tatwo dostepny, zrozumiaty i obiektywny.

Znak towarowy to oznaczenie, dzieki ktéremu konsumenci, mogg odréznia¢ od
siebie towary i ustugi oferowane przez réznych przedsiebiorcow. Majg na celu sym-
boliczne uporzadkowanie oferty narynkuiuczynienie jej bardziej przejrzystg. Znak
towarowy jest zatem informacjg dla konsumenta, ze towar nim opatrzony pochodzi
od konkretnego przedsiebiorcy, ktory sie nim postuguje. Stosowanie znaku towa-
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rowego nie jest wymagane, jednak ze wzgledu na uzyskiwang korzysé jaka jest roz-
poznawalnos§é towaru, przedsiebiorcy bardzo czesto decyduja sie na ich stosowanie
i dbaja o ich nalezyta ochrone w oparciu o obowiazujace przepisy.

Znakiem nie moze by¢ sam towar albo jego konieczna funkcjonalnie czesé
sktadowa, tylko takie oznaczenie, ktérego wybdr jest swobodny w stosunku
do towaru, a wiec jest narzucony przez nature towaru i nie stanowi jego funk-
cjonalnej cechy, moze go odrézniaé¢ od innych. Moze by¢ jego skladnikiem, ale
w kazdym przypadku kupujacy powinni mie¢ mozliwo$¢ przynajmniej pojecio-
wego oddzielenia go od towaru. Wskazane cechy muszg wystepowac tacznie,
a brak jakiejkolwiek z nich powoduje, ze oznaczenie nie ma zdolnos$ci odrézniaja-
cej towar od innych, a tym samym nie moze by¢ znakiem towarowym [5].

Stosowanie znakéw towarowych tworzy tez mozliwosé reklamy danego pro-
duktu pochodzacego od konkretnego producenta, a przez to tez jego samego. Ma
to istotne znaczenie w warunkach silnej konkurencji. Nie jest jednak tak, ze znak
towarowy od razu staje sie w oczach konsumentéw symbolem jakos§ci. Musi to by¢
poparte akcja reklamowa, pozwalajaca zapoznac sie z towarem sygnowanym tym
znakiem. Aby osiggna¢ ten cel znak towarowy musirzucaé sie w oczy, zawiera¢ moc-
ne elementy zachecajace do skorzystania przez klienta z tego wtasnie towaru a nie
z innego. W przeciwnym razie potencjalny nabywca moze skorzystac z produktu
konkurencyjnego.

Kazde okreslenie towaru i ustugi w wykazie powinno byé wyrazone popraw-
ng polska terminologia. Nie nalezy postugiwacé sie wyrazeniami regionalnymi,
gwarowymi nie odpowiadajacymi powszechnie przyjetej terminologii jezykowej.
W wykazie nie nalezy zamieszczaé tego rodzaju okre§len jak ,z wylaczeniem”,
,»Z wyjatkiem”, itp., ktére mogg prowadzié do rozszerzenia zakresu ochrony na to-
wary innego rodzaju, mieszczace sie w innych klasach. Wykaz towaréw nie moze
tez zawiera¢ okreslen ogélnikowych, jak réwniez nie majacych znaczenia dla za-
kresu ochrony.

Znak towarowy wedtug prawa jest dobrem niematerialnym, czyli prawnie
chronionym. Nie ma on warto$ci materialnej, ale ma warto$¢ niematerialna,
o ktorej decyduje jego zdolnosé odrézniajaca.

Znak towarowy taczy wiec w sobie elementy narzedzia marketingowego jako
element kampanii reklamowej oraz instytucji prawnej. Nie moze istnie¢ samo-
istnie, stanowi odzwierciedlenie ogétu wyobrazen konsumentéw o produkcie,
a takze jest wyodrebniany przez konsumentéw na podstawie jego pochodzenia.
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3. Rodzaje znakéw towarowych

Ustawa ,,Prawo wtasnosci przemystowej” wskazuje dwa rodzaje znakéw to-
warowych:

* indywidualny znak towarowy,

*  wspllny znak towarowy.

Podstawowsa, funkcja indywidualnego znaku towarowego jest odréznienie
przez wskazanie pochodzenia towaru od uprawnionego przedsiebiorcy. Ustawa
dopuszcza rejestracje tego znaku do wykorzystywania jednocze$nie przez kilku
przedsiebiorcéow. Jest on chroniony wspélnym prawem ochronnym. Moze by¢
rejestrowany pod kilkoma warunkami. Jego uzywanie nie moze by¢ sprzeczne
z interesem publicznym i nie moze zagrazaé¢ ani ogranicza¢ konkurencji. Dru-
gim warunkiem jest to, ze wspdlne uzywanie tego znaku nie wprowadza w btad
konsumentéw np. co do jego przeznaczenia lub jakosci towaru. Przedsiebiorcy
muszg tez przyjaé¢ regulamin znaku okreslajacy spos6b jego uzywania, wsp6lne
wlasciwosci towardow, spos6b kontroli tych wlasciwosci oraz ewentualne skutki
w przypadku naruszenia postanowien regulaminu. Wynika z tego, ze warunkiem
rejestracji indywidualnego znaku towarowego dla kilku przedsiebiorcow jest
utworzenie miedzy nimi zwigzku gospodarczego dajacego gwarancje, ze towary
przez nich wytwarzane maja te same wlasciwosci i sg pod kontrolg [2].

Drugim rodzajem jest wspélny znak towarowy. Wéréd wspélnych znakéw to-
warowych ustawa wyréznia wspélny znak towarowy i wspdlny znak towarowy
gwarancyjny. Réznica miedzy nimi dotyczy ich funkgji, statusu prawnego upraw-
nionych podmiotéw i zasad przenoszenia prawa ochronnego na inne podmioty.

Wspélny znak towarowy okresla pochodzenie towaru lub ustugi od konkret-
nych przedsiebiorcow bedacych w organizacji, informujac o ich integracji i wspo6l-
nych cechach dziatalnosci. Wskazuje wiec konkretng grupe przedsiebiorcéw, od
ktoérej dany towar pochodzi. Prawo do uzywania takiego znaku moze mieé tylko
taka organizacja, ktéra ma osobowos$é prawng i zostata powotana do reprezento-
wania interesow przedsiebiorcow w niej zrzeszonych. Znaku tego moga uzywaé
przedsiebiorcy zrzeszeni w tej organizacji, jak i ona sama. Warunkiem zarejestro-
wania wspélnego znaku towarowego jest przyjecie przez organizacje regulaminu
znaku i zgtoszenie go do rejestracji. W regulaminie okreslone powinny by¢é zasady
uzywania znaku przez organizacje i uprawnionych, zakres jego uzywania, zasady
kontroli i skutki naruszenia postanowien regulaminu. Kontrole sprawuje organi-
zacja, a w przypadku jej nieskutecznosci moze wygasna¢ prawo ochronne znaku.
Naruszenie regulaminu przez uprawnionego moze spowodowac¢ wygasniecie pra-
wa do korzystania ze wspoélnego znaku towarowego [2].
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Znak towarowy gwarancyjny, jest szczegélnym rodzajem znaku, okreslajgcym
tylko pewng ceche wspdlng dla wszystkich towaréw i ustug oznaczonych nim.
Umozliwia dzieki temu odréznienie tych towaréw od innych na rynku. Chodzi tu
przede wszystkim o takie cechy, jak np. okreslony sktad lub pochodzenie geogra-
ficzne. Znak towarowy gwarancyjny ma wiec za zadanie wskazywaé w szczeg6l-
noSci charakterystyczne cechy towaru lub ustugi, a dopiero w drugiej kolejnosci
jego pochodzenie od przedsiebiorcy. Uprawnienia do korzystania z tego znaku
moze posiadaé organizacja majaca osobowo$¢ prawna. Nie musi ona reprezen-
towaé zrzeszonych w niej cztonkdéw, a jej zadaniem jest stworzenie regulaminu
znaku gwarancyjnego, uznawaniu uprawnien przedsiebiorcow do korzystania
z niego i kontrola jego uzywania.

Ro6znica miedzy indywidualnym znakiem towarowym a wsp6lnym znakiem
towarowym przejawia sie w tym, komu przystuguje prawo ochronne do tego zna-
ku. Prawo ochronne do indywidualnego znaku towarowego przystuguje wspdlnie
uzywajacym go przedsiebiorcom, natomiast prawo ochronne wspélnego znaku
towarowego nalezy do organizacji samodzielnej wzgledem przedsiebiorcéw, a im
samym przystuguje jedynie prawo do korzystania z tego znaku.

0Oddzielna kategoria znaku jest znak towarowy powszechnie znany (notoryj-
ny). W zadnych ustawach ani przepisach zaréwno krajowych jak i zagranicznych,
nie istnieje definicja tego znaku. Za znak ten uwaza sie taki znak, ktoéry jest zna-
ny i rozrézniany przynajmniej przez potowe konsumentéw. Przez konsumentéw
rozumie sie tu tylko te grupe odbiorcéw, do ktérych jest kierowana oferta. De-
cyduje o tym rodzaj towaru i jego przeznaczenie. Powszechno$é znaku okresla
sie na podstawie czasu jego uzywania, oddziatywanie na §wiadomos$é kupujacych,
dostepnos$é towaru nim oznaczonego, obszar, na ktérym ten towar jest dostepny
oraz sile kampanii reklamowej. Kazde z tych kryteriéw jest r6wnie wazne. Nie
ma mozliwo$ci rejestracji identycznych znakéw towarowych dla identycznych lub
podobnych towaréw, jezeli sa one opatrzone powszechnie znanym znakiem towa-
rowym [3].

Jednym z rodzajéow znakéw towarowych jest tez znak renomowany. W usta-
wie prawo wlasnosci przemystowej brak jest definicji znaku renomowanego. Zna-
czenie tego znaku powigzane jest z reklamowg funkcjg oznaczenia. Znaki te sg
elementami wspierajacymi sprzedaz towaréw, ksztattujacymi upodobania konsu-
mentéw, zdobyty zaufanie pewnej grupy odbiorcéw, wywieraja na nich pozytywne
znaczenie. W przekonaniu klientéw majg one zastosowanie w towarach pocho-
dzacych od tych samych sprawdzonych dostawcéw. Znaki te dobrze kojarza sie
klientom i sktaniajg ich do zakupu towaréw oznaczonych tymi znakami [3].
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4. Funkcje znakow towarowych

Znaki towarowe spelniajg kilka funkgcji. Jest to funkcja reklamowa, odréznia-
jaca, komunikacyjna oraz gwarancyjna. Funkcje te zmieniaja sie wraz z rozwojem
handlu, techniki i przemianami spoteczno-gospodarczymi.

Podstawowa, funkcjg jest funkcja odrézniajaca. Dawniej byla ona uznawana
za jedyna funkcje znakéw towarowych, jednak w obliczu przemian gospodarczych
dostrzezono, ze nie jest ona w stanie funkcjonowaé samodzielnie i koniecznym
bylo wyrdznienie funkeji gwarancyjnej i reklamowej. Funkcja odrézniajaca polega
na identyfikacji poprzez znak towarowy towaréw i ustug oraz przekazywaniu tej
informacji konsumentom. Dzieki temu towary i ustugi sg rozrézniane na rynku
sposréd innych produktéw. Funkgja ta generuje inne funkcje jakie moze spetniaé
znak towarowy.

Znaki towarowe majg za zadanie przekazywaé informacje potencjalnym od-
biorcom, ze dany produkt jest inny niz jemu podobne dostepne na rynku. Moze
przez to wskazywaé np. na ich jako§é lub je reklamowacé. Jest to funkcja komuni-
kacyjna znakéw towarowych. Upraszcza ona komunikacje na linii przedsiebiorca-
konsument oraz miedzy konsumentami. Niektore znaki towarowe stajg sie tez
nazwami rodzajowymi przez co wzbogacaja jezyk.

Funkcja reklamowa jest wazna z tego wzgledu, iz odpowiednia reklama jest
w dzisiejszym §wiecie podstawa by dobrze sprzeda¢ produkt. Ma to znaczenie za-
réwno na polu rynku krajowego jak i wsp6lnotowego [3]. Funkcja ta moze powo-
dowac wzrost Srodkéw przeznaczonych na reklame, a to z kolei w spos6b sztuczny
podnosi¢ ceny produktéw, ale i powodowacé wzrost wartosci dodanej. Stosowanie
znakéw towarowych w pewien sposéb zapewnia uczciwg konkurencje na rynku.
Dzieki skutecznej reklamie obniza sie tez koszty poszukiwania towaréw przez
konsumentéw. Kampania reklamowa z wykorzystaniem znakéw towarowych
przyczynia sie do budowania marki np. poprzez narzucanie stylu zycia, osobowo-
$ci, odwotywanie sie do emocji. Zaleznie od sily zastosowanej kampanii reklamo-
wej moze ona spowodowaé wzrost lub spadek przywigzania do marki.

Wielofunkcyjnosé znakéw towarowych przejawia sie w tym, ze znak towa-
rowy wyrozniajac towary jednego przedsiebiorcy od podobnych towaréw innego
przedsiebiorcy, dziata w dwojaki spos6b na konsumentéw. Pierwszym z nich jest
wydzielenie towaréw oznaczonych tym znakiem z grupy innych towaréw podob-
nych nie oznaczonych lub oznaczonych innym znakiem. Jest to aspekt negatyw-
ny dziatania znaku towarowego, ktérym przejawia sie jego funkcja wyrézniajaca.
Drugi sposéb dziatania znaku to wywotanie u nabywcéw pewnosci, ze towary nim
oznaczone majg okreslone wlasciwosci, w szczegélnosci te, ktorych oczekuja. Jest
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to aspekt pozytywny dzialania znaku, bedacy jego funkcjg gwarancyjng [1]. Dzie-
ki funkcji gwarancyjnej zmniejsza sie mozliwo$é niezadowolenia konsumentéw
z jako$ci danego towaru, poza tym konsument chetnie ptaci wiecej za gwarancje
jakos$ci. Ma ona szczegélne znaczenie w przypadku renomowanych znakéw towa-
rowych.

5. Kryteria i procedura rejestracji znakéw towarowych

W Polsce organem, w ktérym zglasza sie i rejestruje znaki towarowe jest
Urzad Patentowy. Reguluja to art. 138-152 Prawa wtasnosci przemystowej oraz
Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministrow z 8 lipca 2002 r. w sprawie dokonywania
i rozpatrywania zgloszen znakéw towarowych. Zanim Urzad zarejestruje dany
znak, bada go pod katem spelniania przez niego warunkéw rejestracji. Sg to bez-
wzgledne oraz wzgledne warunki rejestracji. W pierwszej kolejnosci sprawdzane
jest czy zgloszone oznaczenie moze byé zarejestrowane jako znak towarowy.

Zgloszenie moze dotyczy¢ tylko jednego znaku. Musi ono okreslaé znak towa-
rowy oraz produkty, ktére beda nim opatrzone. Okreslenie znaku powinno by¢
w formie graficznej, dodatkowo mozliwe jest okreslenie jego rodzaju i opisanie.
W zgloszeniu moze sie réwniez znalez¢é dowdd pierwszenstwa jesli zglaszajacy
taki posiada i chce z niego skorzysta¢. W przypadku wspélnych znakéw towaro-
wych do zgloszenia powinien by¢ dolaczony regulamin znaku okreglajacy zasady
korzystania z niego.

W zgloszeniu mozna dokonywaé zmian i poprawek, ale tylko do czasu wyda-
nia przez UP decyzji o rejestracji. Takg mozliwosé ma tylko zgtaszajacy oraz pet-
nomocnik, o ile jest to wyraznie wskazane w pelnomocnictwie. Zmiany nie moga
dotyczy¢ istoty znaku oraz rozszerzaé wykazu towarow, ktére beda nim znaczone.
Dopuszczalne jest jedynie ograniczenie wykazu towaréw. Sam Urzad Patentowy
nie moze dokonywaé¢ w zgloszeniu zadnych zmian w tym zakresie. Moze jedynie
usuwac pomyiki i btedy jezykowe.

Nie sa rejestrowane znaki, ktére nie spetniaja warunkéw zawartych w § 7
ust. 1 rozporzadzenia. Sg to bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji. Wzgledne
podstawy odmowy rejestracji znakéw towarowych reguluje § 8 ust. 1 rozporza-
dzenia. Zgodnie z nim, jezeli wtasciciel wezes$niejszego znaku towarowego wnie-
sie sprzeciw, to znaku nie rejestruje sie gdy jest on identyczny z wczeéniejszym
znakiem towarowym, towary i ustugi nim oznaczone sa identyczne z innymi tego
typu towarami i ustugami oraz jesli ich podobienistwo moze wprowadzaé w btad
konsumentow. Wezesniejsze znaki towarowe uniemozliwiajace rejestracje znakéw
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towarowych w wyniku sprzeciwu ich wtasciciela to wspélnotowe znaki towarowe,
znaki towarowe zarejestrowane w panstwie cztonkowskim, znaki towarowe reje-
strowane na mocy porozumien miedzynarodowych obowigzujacych w panstwie
cztonkowskim oraz w Unii Europejskiej, dla ktérych data ztozenia wniosku o reje-
stracje byta wczeéniejsza niz data wniosku o rejestracje znaku wspélnotowego. Do
znakéw tych zaliczaja sie rowniez znaki, ktére w dniu ich zgloszenia do rejestracji
byly znakami powszechnie znanymi w panstwie czlonkowskim [3].

W przypadku sprzeciwu wlasciciela znaku towarowego, rejestracji odmawia
sie réwniez, jezeli agent lub reprezentant wtasciciela znaku chce dokonaé reje-
stracji bez porozumienia sie z nim. Rejestracji nie dokonuje sie takze w przy-
padku, gdy prawa do tego znaku zostaly nabyte wczesniej niz ztozenie wniosku
o rejestracje wspélnotowego znaku towarowego lub wczesniej niz nastapito za-
strzezenie prawa pierwszenstwa wniosku o rejestracje znaku wspélnotowego. Od-
mowa rejestracji nastepuje tez wtedy kiedy dane oznaczenie pozwala wilascicielo-
wi na zakazanie uzywania kolejnego znaku towarowego. Jezeli wczedniejszy znak
towarowy ma juz wyrobiong renome w Unii Europejskiej lub panstwie cztonkow-
skim i jezeli zglaszany znak moégltby by¢ kojarzony z tym znakiem, przynoszac
z tego tytutu korzysci zglaszajacemu go, w przypadku sprzeciwu wiasciciela zna-
ku wezeénigjszego, rowniez odmawia sie rejestracji. Dotyczy to zaréwno znakéw
renomowanych jak i stawnych [4].

Za date zgloszenia znaku do rejestracji uznaje sie dzien zlozenia dokumen-
tow w Kancelarii Ogélnej UP lub date stempla pocztowego w przypadku zgto-
szen nadestanych poczta. Zgloszeniem jest podanie zawierajace imie i nazwisko
lub nazwe zgltaszajacego i jego siedzibe, wskazanie znaku towarowego, wskazanie
towaréw, dla ktorych znak jest przeznaczony oraz podpis zglaszajacego lub jego
pelnomocnika.

Zgtaszajacy zostaje poinformowany przez Urzad Patentowy o otrzymaniu
zgloszenia, poprzez wystanie do niego poczta wydruku komputerowego zawiera-
jacego podstawowe dane o zgtoszeniu. Jezeli zglaszajacy nie uiscit optaty jednora-
zowej od podania, to wraz z potwierdzeniem zgloszenia wyznacza sie dodatkowy
14-dniowy termin wptaty.

Nastepnie przeprowadzane jest badanie merytoryczne znakéw towarowych,
czyli odbywa sie sprawdzenie, czy zostaty spetnione warunki rejestracji. Jesli we-
ryfikacja jest pozytywna zglaszajacy jest zobowigzany uisci¢ oplate za pierwszy
okres ochrony. Optata musi byé zgodna z obowiazujaca tabelg optat.

Kolejnym krokiem jest dokonanie wpisu do rejestru znakéw towarowych.
Rejestracja znaku towarowego oglaszana jest w Dzienniku Urzedowym RP
,» Wiadomosci Urzedu Patentowego”.
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Kazda osoba moze wnie$é sprzeciw odnosnie decyzji o udzieleniu prawa
ochronnego na znak. Sprzeciw moze by¢ zgloszony w ciggu 6 miesiecy od opub-
likowania decyzji w ,Wiadomo$ciach UP”. Sprzeciw moze by¢ zlozony tylko
w przypadku istnienia okolicznos$ci dajacych podstawe do uniewaznienia prawa.
Jezeli sprzeciw zostanie zgloszony, uprawniony zostaje o tym poinformowany
i powinien w okreslonym przez Urzad Patentowy czasie, ustosunkowaé sie do
niego. Jesli uprawniony stwierdzi, ze sprzeciw jest nieuzasadniony sprawa roz-
patrywana jest dalej w trybie spornym. Jeéli jednak sprzeciw jest zasadny, UP
uchyla decyzje o udzieleniu prawa ochronnego. Od tej decyzji mozna sie odwotaé
do Naczelnego Sadu Administracyjnego [2].

Zarejestrowany znak towarowy moze byé uniewazniony przez UP. Podstawa
do tego jest wniosek ztozony przez kazda osobe, ktéra moze mieé z tego korzysci.
We wniosku musi ona wykazaé, ze nie zostaly spetnione warunki rejestracji, takie
jak np.:

* znak zostat zgloszony do rejestracji w zlej wierze;

* koliduje z wczeéniejszym znakiem podmiotu;

* jego uzywanie narusza prawa osobiste lub majgtek os6b trzecich;

* w dniu zgloszenia do rejestracji oznaczenie nie posiadato dostatecznych

cech dystynktywnych dla okreslonych towaréw (tzn. czy dany znak moze
indywidualizowaé okreslony towar na rynku).

W postepowaniu o uniewaznienie znaku jeszcze raz badane sa przestanki
nadania prawa ochronnego dla danego znaku towarowego. Aby znak mégt byé
przedmiotem wniosku o uniewaznienie, musi by¢ uprzednio zweryfikowany i za-
rejestrowany decyzja administracyjng przez UP, tzn. musi byé przedmiotem pra-
wa ochronnego.

Rejestry znakéw towarowych sa jawne, a z ich treécig mozna sie zapoznaé
w UP. Kazdy moze zwrdcié sie do Urzedu Patentowego o wydanie wyciagu, odpisu
z rejestru oraz zaswiadczenia o istnieniu konkretnego wpisu w rejestrze. Nastepu-
je to po zlozeniu wniosku i uiszczeniu odpowiednich optat zgodnych z obowigzuja-
cg tabelg oplat. Wpis w rejestrze wymaga zlozenia odpowiedniego wniosku przez
uprawnionego lub jego pelnomocnika. Wniosek taki powinien zawiera¢ zadanie
dokonania odpowiedniego wpisu, optate za dokonanie czynno$ci oraz dokumen-
ty potwierdzajace dopuszczalno$é dokonania odpowiedniej zmiany. Zmiany moga
dotyczy¢ uprawnionego, siedziby, wpisu licencji, ograniczenia wykazu towaréw
oraz w przypadku znaku wspélnego zmiany regulaminu [4].

Od decyzji i postanowienn UP mozna sie odwotaé kierujac wniosek o ponowne
rozpatrzenie sprawy przez Izbe Odwotawcza Urzedu Patentowego. Postepowanie
to konczy sie wydaniem przez UP decyzji rozstrzygajacej, na ktérg mozna ztozyé
skarge do Naczelnego Sadu Administracyjnego.
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6. Prawo ochronne i zasady jego udzielania

Na znak towarowy udziela sie prawa ochronnego potwierdzonego wydaniem
Swiadectwa ochronnego. Jednym z warunkéw udzielenia tego prawa jest uiszcze-
nie stosownej optaty za 10-letni okres ochrony. Prawo ochronne jest wylacznym
prawem podmiotowym o czasowej i terytorialnej skutecznosci. Prawo to pozwala
na wylaczne uzywanie znaku towarowego do celé6w zarobkowych i zawodowych
na catym terytorium kraju. Wytaczno§é prawa ochronnego daje mozliwo$é korzy-
stania ze znaku towarowego tylko i wylgcznie uprawnionemu [3].

Poprzez uzywanie znaku towarowego rozumie sie:

* umieszczanie tego znaku na towarach objetych prawem ochronnym lub
ich opakowaniach, oferowanie i wprowadzanie tych towaréw do obrotu,
ich imporcie lub eksporcie oraz sktadowanie w celu oferowania i wpro-
wadzania do obrotu, a takze oferowaniu lub §wiadczeniu ustug pod tym
znakiem;

* umieszczanie znaku na dokumentach zwigzanych z wprowadzeniem to-
warow do obrotu lub zwigzanych ze §wiadectwem ustug;

* postugiwanie sie nim w celu reklamy.

Jedli towar oznaczony znakiem towarowym jest wprowadzony do obrotu po
raz pierwszy przez wlasciciela znaku lub za jego zgoda, wlasciciel w takim przy-
padku, traci prawo kontroli nad jego pdzniejszym obrotem. Nastepuje wyczerpa-
nie prawa plynacego ze znaku towarowego. W takim wypadku nie ma on tez pra-
wa kontroli procesu sprzedazy towaréow z tym znakiem konsumentom. Skutkiem
wyczerpania prawa ochronnego jest mozliwosé swobodnej cyrkulacji produktow
oznaczonych danym znakiem towarowym na okre§lonym rynku.

Prawo ochronne na znak towarowy obowiazuje przez 10 lat od momentu zgto-
szenia znaku do UP. Uprawniony moze wnioskowaé o przedtuzenie tego prawa
dla wszystkich lub tylko czeéci towaréw na nastepne 10 lat. Wniosek taki nalezy
ztozy¢ przed koicem okresu ochrony, ale nie wezesniej niz na rok przed jego upty-
wem. Wigze sie to ze stosowng optatg. Po uiszczeniu dodatkowej oplaty wniosek
mozna tez zlozyé w okresie do 6 miesiecy po uptynieciu okresu ochrony. Termin
ten jest terminem ostatecznym. Po nim UP odmawia przedluzenia okresu ochro-
ny. Prawo ochronne dziata na calym terytorium Polski i obejmuje tylko towary
wykazane w rejestrze [3].

Prawo ochronne ma charakter majatkowy, jest zbywalne i podlega dziedzi-
czeniu. Przeniesienie prawa ochronnego musi odbywa¢ sie w formie pisemnej
i zaczyna obowigzywa¢ w momencie wpisania przeniesienia do rejestru znakéw
towarowych.
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Kazdy uprawniony moze udzieli¢ innej osobie upowaznienia do uzywa-
nia znaku towarowego na podstawie umowy licencyjnej. Umowa taka musi by¢
w formie pisemnej, w przeciwnym razie bedzie niewazna. Osoby zainteresowane
moga wnioskowaé o wpisanie tej umowy do rejestru znakéw towarowych. Daje to
pewnos$¢ skutecznosci tej umowy. Osoba upowazniona ma takie same prawa jak
uprawniony do dochodzenia roszczen z tytutu naruszenia prawa, chyba ze zawar-
ta umowa licencyjna stanowi inaczej. W umowie moze sie znalezé zastrzezenie
korzystania ze znaku tylko do niektérych towaréw, jest to wtedy licencja ograni-
czona. Jeli takiego zastrzezenia nie ma, jest to licencja petna.

Rozréznia sie dwa rodzaje naruszenia prawa ochronnego. Pierwszym rodza-
jem jest bezprawne uzywanie znaku identycznego z zarejestrowanym odnoszace-
go sie do identycznych towaréw, a takze towaréw podobnych, jeéli istnieje ryzyko
wprowadzenia w blad konsumentéw poprzez kojarzenie przez nich tego znaku
ze znakiem zarejestrowanym. Drugi rodzaj naruszen to uzywanie znaku takiego
samego lub podobnego do renomowanego znaku towarowego, jesli moze to przy-
nosié¢ korzysci uzywajacemu lub przynosi¢ szkode dla odrézniajacego charakteru
i renomy znaku zarejestrowanego wczeéniej. Przypadek pierwszy powoduje naru-
szenie funkcji oznaczenia pochodzenia, czyli podstawowej funkeji znaku towaro-
wego, przez uzywanie identycznego znaku lub niemalze identycznego dla ozna-
czenia wlasnych towaréw. Zgodnie z obowigzujacym prawem naruszenie znaku
towarowego stanowi przestepstwo [3].

Naruszenie prawa ochronnego przez uzywanie takich samych lub podobnych
znakéw towarowych powoduje, ze nabywca kupujac dany towar jest przekonany,
ze kupuje towar oryginalny oznaczony takim znakiem, gdy tak naprawde kupuje
jego imitacje. Jest to wprowadzanie nabywcy w btad. Naruszenie prawa ochronne-
go na znak renomowany daje nienalezne korzy$ci naruszajgcemu prawo i przynosi
szkode oryginalnemu oznaczeniu. Udowodnié te szkody musi uprawniony z faktu
rejestracji znaku. Osoba pokrzywdzona moze zada¢ od osoby naruszajacej prawo
ochrony zaniechania naruszenia, wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci,
naprawienia wyrzadzonej szkody. Rekompensata moze by¢ w formie pienieznej
w wysokosci optaty za udzielenie licencji lub prawa korzystania ze znaku.

Nie trzeba udowadniaé¢ winy osobie naruszajacej prawo ochronne. Nalezy je-
dynie udowodnié, ze pozwany o naruszenie nie mial prawa czerpania korzysci
z tego prawa. Do szkéd majatkowych spowodowanych naruszeniem prawa naleza
straty poniesione przez uprawnionego przejawiajace sie przez zmniejszenie jego
majatku na skutek naruszenia oraz utracone korzysci, ktére mégthy poniesé gdy-
by nie wyrzadzona mu szkoda. Sad moze nakaza¢ pozwanemu zwrot utraconych
korzysci poszkodowanemu.

89



Wactaw Huba, Ewelina Rzotkiewicz

Prawo ochronne na znak towarowy wygasa na skutek uptywu okresu, na kté-
re zostato udzielone, zrzeczenia sie prawa przez uprawnionego przed UP, za zgodg
0s6b, ktérym przyshugujg na nim prawa oraz w innych wypadkach wymienionych
w art. 168 i 169 Prawa wlasnosci przemystowej.

Pierwszenstwo uzyskania prawa ochronnego na znak towarowy uzaleznione
jest od pierwszenstwa jego zgloszenia do rejestracji. Ochrona jest udzielana na
ten znak, ktéry zostat zgltoszony jako pierwszy. Pierwszenstwo tego typu nazywa-
ne jest pierwszenstwem zwyktym.

Innym rodzajem pierwszenstwa jest pierwszenstwo konwencyjne. Udziela
sie go na podstawie uméw miedzynarodowych zgodnie z data pierwszego pra-
widlowego zgloszenia znaku towarowego, jesli zgltoszenie zostanie w UP dokona-
ne w ciagu 6 miesiecy od tej daty. Daje to mozliwoéé, aby data uzyskania prawa
ochronnego byta datg zgloszenia znaku w zagranicznym urzedzie rejestracyjnym.
Z pierwszenstwa konwencyjnego mogg skorzystaé podmioty z panstw czlonkow-
skich konwencji paryskiej oraz z innych panstw, o ile prowadzg dziatalno$¢ gospo-
darczg w jednym z krajéw czlonkowskich. Aby skorzystaé z tego pierwszenstwa
uprawniony powinien wykazaé, ze dokonat pierwszego prawidlowego zgloszenia
znaku, dla okreslonych towaréw, w jednym z panstw zwigzkowych, a drugie zgto-
szenie w UP RP zostalo réwniez ztozone w odpowiednim czasie [2]. Jesli zglosze-
nie konwencyjne zostalo dokonane poprawnie, powoduje ono, ze:

* zgloszenie lub uzywanie przez osobe trzecia znaku bedacego przedmiotem
zgloszenia konwencyjnego, ktére mialy miejsce w okresie pierwszenstwa,
nie rodza dla tych os6b zadnych praw;

* znaki takie same, jak objete zgloszeniem konwencyjnym, dla takich sa-
mych towaréw zgltoszone do UP, w okresie pierwszenstwa nie korzystaja
z ochrony. Skutek ten odnosi sie takze do znaku powszechnie znanego,
jezeli powszechna znajomo$é miataby by¢ wynikiem zdarzen powstatych
juz w okresie pierwszenstwa.

Przy udzielaniu prawa ochronnego moze by¢ tez zastosowane pierwszenstwo
z wystawienia. Zwigzane jest to z pewnego rodzaju wystawg i daje uprawnione-
mu, ktéry wystawil na niej oznakowany towar, mozliwo$¢ zastrzezenia dat pierw-
szenstwa z wystawienia. Warunki jego udzielenia sg podobne jak w przypadku
pierwszenstwa konwencyjnego, czyli tozsamos$é wystawiajacego i ubiegajacego sie
o pierwszenstwo, identycznosci znaku i towaru wystawionego ze znakiem zgto-
szonym, zachowania szeSciomiesiecznego terminu do zgloszenia, ktérego bieg
rozpoczyna sie od dnia nastepnego po zakonczeniu wystawy. Pierwszenstwo to
daje tez takie same skutki jak pierwszenstwo konwencyjne. Wystawa dajaca przy-
wilej zgloszenia takiego pierwszenstwa, musi byé wystawa uznana za taka przez
prezesa UP.
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Nabyte pierwszenstwo moze by¢ przedmiotem zbycia na podstawie czynno-
$ci prawnych i podlega dziedziczeniu. Aby rozporzadzenie pierwszenstwem bylo
wazne musi byé dokonane w formie pisemne;j.
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