WYZSZA SZKOEA MENEDZERSKA W WARSZAWIE

WYDZIAL. ZARZADZANIA W CIECHANOWIE
KARTA PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Biznes plan

Profil ksztalcenia’: ogolnoakademicki

Cel przedmiotu: Celem zajec jest zapoznanie studentow z teoretycznymi podstawami i metodologia
opracowania biznes planéw. W wyniku procesu ksztatcenia student powinien posiada¢ podstawowa
wiedze teoretyczng i praktyczng niezbgdng do przygotowania biznes planu. Po skonczonych zajgciach
student powinien naby¢ umiejetno$¢ praktycznego sporzadzania biznes planow. Celem dydaktycznym
jest rowniez zintegrowanie wiedzy z zakresu przedmiotéw wprowadzajacych nabytej w poprzednich
latach studidw. Zajecia beda zawieraly gtownie elementy praktyczne.

Kod przedmiotu: | ZAZ-ANI-UJ-3-BIP-JAZ Punkty ECTS |5

Semestr: Vi Letni/zimowy letni

Kierunek: Zarzadzanie Specjalnosé:

Przedmiot z Ponadkierunkowy Forma zaje¢®: | Cwiczenia

modulu

przedmiotow’:

Liczba godzin: Wyktad
Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Ogoétem .... w tym: Ogoétem ....... godz., w tym:
a) godzin kontaktowych .... a) godzin kontaktowych godz.
b) godzin pracy wilasnej studenta ... b) godzin pracy wiasnej studenta godz.
Forma aktywna (éw./konw./lab/proj.)
Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Ogotem .... godz., w tym: Ogotem ...120..... godz. w tym:
a) godzin kontaktowych ... a) godzin kontaktowych 20 godz.
b) godzin pracy wlasnej studenta ..... b) godzin pracy wlasnej studenta 100 godz.

| Prowadzacy: | Mgr Zaneta Wierzba | Jezyk: | polski
Wymagania wstepne w Wymagania wstgpne w zakresie wiedzy, umiej¢tnosci i innych

zakresie wiedzy, umiejetnosci | kompetencji: wiedza z zakresu podstaw zarzadzania, marketingu,

i kompetencji:

analizy finansowej, przedsigbiorczosci. Kompetencje w zakresie
analitycznego myslenia

! Nalezy wpisa¢ do rubryki wiasciwe sposrdd nastepujacych: ogdlnoakademicki/praktyczny
2 Nalezy wskaza¢ spo$rod nastgpujacych modutow przedmiotow: ,,podstawowy”, , kierunkowy”, ,.specjalnoéciowy”,

»ponadkierunkowy”, ,,do wyboru”, ,,seminarium
dyplomowe”.

3 Nalezy wskaza¢ np. wyktad, ¢wiczenia, konwersatorium, laboratorium itp.




Lp.

Narzedzia dydaktyczne

Wiasciwe zaznaczy¢ znakiem ,,x”

Praca z literatura

X

Wyktady zaktadajace hipotetyczno-dedukcyjne
myslenie stuchaczy

Cwiczenia aktywizujace

Mol R

Metody problemowe

Praktyczne i aktywizujace metody projektow
realizowanych na podstawie zatozen podanych
przez prowadzacego

X
X
X
X

Inne (prosze doprecyzowac)
Prezentacja i analiza rozwigzywanych zadan, praca
w grupach

X

Lp.

Tresci programowe

Liczba
godzin
przeznaczona
na realizacje
obszaru
tematycznego

Biznes plan — wyjasnienie pojecia. Cele, zadania i funkcje biznes planu.
Podstawowe zasady konstrukcji biznes planu. Ogoélne zasady metodyczne
przygotowania biznes planu .Typowe zastosowania biznes planu.
Struktura biznes planu ( uktad tresci, podstawowe elementy dokumentu ).
Przyktady i struktura biznes planu malego przedsigbiorstwa, biznes plan
duzego przedsigbiorstwa.

2

Zrodta danych do budowy biznes planu. Charakterystyka profilu
przedsigwzigcia. Wskazywanie celow krotkoterminowych i
dtugoterminowych. Analiza SWOT na potrzeby biznes planu.

Analiza rynku na potrzeby biznes planu. Zrédta danych o rynku. Jak
analizowa¢ informacje z rynku . Okreslanie wielko$ci potencjalnego rynku.
Chtonnos¢ rynku. Szacunkowy udziat firmy w rynku. Identyfikacja
docelowych segmentoéw rynku. Sporzadzanie profilu klienta. Analiza
konkurencji. Analiza pozycji konkurencyjnej przedsigbiorstwa, jego
konkurencyjno$ci oraz zdolnosci konkurencyjnej

Analiza marketingowa w biznes planie. Identyfikacja instrumentow
marketingu mix : opis strategii produktowej, cenowej, dystrybucji,
promocji. Budowanie strategii marketingowej w biznes planie.

Plan dziatalnos$ci operacyjnej. Wskazywanie naktadow inwestycyjnych.
Zrédta finansowania inwestycji. Okreslenie zapotrzebowania na materiaty.
Okreslenie naktadow inwestycyjnych.

Plan organizacji i zarzadzania — struktura. Zatozenia polityki personalne;j,
informacje o zatrudnieniu pracownikow. Okreslanie zapotrzebowania na
zasoby ludzkie. Harmonogram gléwnych zamierzen.

Metodologia budowy planu finansowego. Struktura planu finansowego.
Konstruowanie planu przychodow, kosztow. Rachunek zyskow i strat, plan
przeplywow pieni¢znych.

Ocena finansowa. Analiza wskaznikowa : wskaznik ptynnosci, wskaznik
rentownos$ci. Ocena ryzyka inwestycyjnego.

Prezentacje projektu biznes planu.




Formy prowadzenia zajec i metody oceny

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Zamierzone Forma zajeé Metody Odniesienie
efekty oceny do
kierunku
Wyktad
W01, W02, | Cwiczenia Opracowanie, | K_W07
W03 prezentacjai | K_W14
uo01, Uo2, obrona biznes | K_W18
uU03, Uo4 planu K_U02
K01, K02, K_U04
K03 K_U06
K_U07
K_K02
K_KO06
K K11
Konwersatorium
Laboratorium
Inne (nalezy doprecyzowac)

Literatura przedmiotu

Podstawowa®: | Filar E., Skrzypek J., Biznes plan ,Poltext, Warszawa 2000.

Fiore Frank F., Jak szybko przygotowaé dobry biznesplan, Oficyna Ekonomiczna,
Krakow 2006.

Pawlak Z., Biznesplan. Zastosowania i przyktady, Poltext, Warszawa 2001.

Sasin W., Biznes plan. Poradnik praktyczny, Interfart, £.6dz 2000.

Uzupelniajaca: | Bednarski L., Borowiecki. R., Duraj J., Kurtys E., Wasniewski T., Wersty B.,
Analiza ekonomiczna przedsigbiorstwa, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej
im. Oskara Langego, Wroctaw 2003.

Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W., Marketing — punkt zwrotny nowoczesnej
firmy, PWE, Warszwa 1997.

Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna przedsiebiorstwa, PWE,
Warszawa 1997.

Grudzewski W., Biznes plan podstawowym instrumentem kierowania firmq,
Orgmasz, Warszawa 1992.

Mulak M., Jak opracowaé biznes plan ?., Wyd. M&A Communications Polska,
Lublin 1995.

Westwood J., Jak opracowaé plan marketingowy ?, Wyd. M&A Communications
Polska, Lublin 1997.

Efekty ksztalcenia i ich odniesienie do efektow ksztalcenia w obszarze nauk spolecznych dla
Kierunku Zarzqdzanie

. Odniesienie Odniesienie
Efekt OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW do efektow do efektow
Y KSZTALCENIA ksztalcenia .
ksztalcenia ., . . ksztalcenia
Absolwent studiéw I stopnia na kierunku dla obszaru
dla modulu Zarzadzani nauk® dla
wqazame kierunku
spolecznych

4 Nalezy wskazac¢ literaturg sposrod ksiegozbioru Biblioteki WSM w Warszawie.
® Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 2 listopada 2011 r. w sprawie Krajowych Ram Kwalifikacji dla Szkolnictwa
Wyzszego (Dz. U. Nr 253, poz. 1520) okresla opis efektéw ksztatcenia dla profilu ogdlnoakademickiego i praktycznego w obszarach




modutu w
zakresie wiedzy
umiejetnosci i
kompetencji

danego efektu

danego efektu

danego efektu

danego efektu

danego efektu

WIEDZA

W01 Zna podstawowe metody badan i analiz w SIA_W06 K_ W14
najwazniejszych obszarach dziatalnosci organizacji w K_W07
tym : analizy rynku, analizy finansowe;j.

w02 Zna najwazniejsze metody analizy strategicznej SIA_W06 K_W14
organizacji i jej otoczenia.

W03 Zna najwazniejsze rodzaje struktur organizacyjnych SIA_WO07 K_W18
oraz czynniki wplywajace na ich zmiany. SIA_W08

UMIEJETNOSCI

uol Umie zastosowaé wiedze specjalistyczng do SIA_U06 K_U02
sporzadzenia biznes planu

u02 Potrafi opisa¢, zanalizowac , zinterpretowac SIA _U01 K_U04
podstawowe zjawiska i procesu zachodzace w SIA_U02
organizacji

uo3 Potrafi wybra¢ wlasciwe metody i narzgdzia stuzace SIA_U02 K_U06
do opisu i analizy dziatalno$ci organizacji SIA_U03

SIA_U04

uo4 Potrafi wybra¢ wiasciwe metody i narzedzia stuzace SIA _U02 K_U07
do opisu i analizy otoczenia organizacji i oceni¢ ich SIA_U03
skutecznosé SIA _U04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Ko01 Jest zdolny do uczestniczenia w przygotowaniu SIA_KO05 K_KO02
biznes planu

K02 Jest swiadomy potrzeby samodzielnego zdobywaniai | SIA_KO01 K_KO06
doskonalenia wiedzy oraz umiejetnosci badawczych SIA_KO06

K03 Jest otwarty na myslenie i dzialanie w sposdb SIA_KO07 K_K11
przedsigbiorczy

Formy oceny

Efekt na oceng 2 na ocen¢ 3 na oceng 3,5 na ocene 4 na oceng¢ 4,5 na oceng 5

ksztalcenia

Dla kazdego z Student uzyskuje | Student uzyskuje | Student uzyskuje | Student uzyskuje | Student uzyskuje | Student uzyskuje

efektow ponizej 50% od 50 do 59% od 60 do 69% od 70 do 79% od 80 do 89% powyzej 89%

ksztalcenia max. liczby max. liczby max. liczby max. liczby max. liczby max. liczby

okreslonego dla | punktow dla punktow dla punktoéw dla punktow dla punktow dla punktoéw dla

danego efektu

Warunki zaliczenia

| Opracowanie, prezentacja i obrona biznes planu

(Czytelny podpis Dziekana Wydziatu)

ksztalcenia w zakresie: nauk humanistycznych, nauk spofecznych, nauk S$cistych, nauk przyrodniczych, nauk technicznych, nauk
medycznych, nauk rolniczych, leSnych i weterynaryjnych oraz sztuki.




